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Valle del Savio

Bagno di Romagna

Alla scoperta dell’'Europa
Stasera lo spettacolo
con Mercadini

sulle note della banda

Stasera, alle 21.15, nella
basilica di Santa Maria Assunta
a Bagno, € in programma
‘Alfabeto Europa’, un inedito
monologo di teatro e musica
alla scoperta dell’Europa, con
Roberto Mercadini e la Banda
musicale ‘Citta di Cesena’.

E45, e grave
la donna

tamponata

MERCATO SARACENO

E’' ricoverata al Bufalini di Cese-
na nel reparto di terapia intesiva
la sarsinate di 30 anni, insegnan-
te di lingua spagnola al Serra di
Cesena che martedi mattina é ri-
masta coinvolta in un tremendo
tamponamento sul viadotto del-
la E 45, all’altezza di Cella di Mer-
cato Saraceno. Stava recandosi
a scuola quando verso le 9,30
sullo stesso viadotto, veniva vio-
lentemente tamponata da un au-
toarticolato che la seguiva. La
sua Suzuki, s’é letteralmente ac-
cartocciata, e I'insegnante tren-
tenne nell'impatto riportava feri-
te gravi e ora € in prognosi riser-
vata all'ospedale di Cesena. Ri-
mane incerta la dinamica del si-
nistro: piu dl una le ipotesi che
potrebbero avere determinato
il pauroso tamponamento e fra
queste, il pit probabile € un gua-
sto meccanico all’auto oppure
un malore.

e.t.

Bagno,
guasti alla
Casa dell’'acqua

Il Gruppo di minoranza consilia-
re ‘Insieme per il Futuro’ (centro-
sinistra) ha presentato una inter-
rogazione al sindaco di Bagno
Marco Baccini su problemi regi-
strati sul regolare funzionamen-
to della Casetta dell’Acqua di
Via Gramsci in funzione da circa
5 anni a San Piero. Scrivono:
«Da molti mesi si registrano ri-
correnti problemi di funziona-
mento. «Chiediamo se non si ri-
tenga opportuno un intervento
presso l'entita di gestione della
Casetta dell’Acquan».

«Uniti per valorizzare il territorio»

Presentato ‘Valle del Savio, esperienza da vivere’, il primo progetto di marketing condiviso tra i comuni

ALTO SAVIO
di Filippo Aletti

Una visione condivisa e lo sfrut-
tamento delle potenzialita dei
diversi Comuni, per una cresci-
ta collettiva. E questo il piano
dell’'unione Valle Savio, che ha
presentato il proprio percorso
di marketing territoriale condivi-
sO, un progetto che, nei piani
dei sindaci, mira ad aumentare
I'attrattiva turistica ed economi-
ca di tutti i comuni del Savio, va-
lorizzando le eccellenze cultura-
li, gastronomiche e ambientali
della vallata.

Il percorso, rinominato ‘Valle
del Savio, un’esperienza da vive-
re’, prevede la creazione del
brand ‘Valle Savio’, a cui saran-
no affiancati un programma di
comunicazione condivisa e la
mappatura degli eventi principa-
li. L’'obiettivo € quello di aumen-
tare la presenza turistica media
e la notorieta sul mercato este-
ro. | temi principali della campa-
gna promozionale riguardano il
cibo, la cultura, il benessere e
molto altro.

Da sinistra, Stefano Bonaccini, Enzo Lattuca, Marco Baccini e Ludovico Luongo

L'artefice principale di que-
st’idea e il sindaco di Bagno di
Romagna, Marco Baccini, nomi-
nato responsabile marketing ter-
ritoriale e che per primo ha sen-
tito la necessita di un accordo si-
nergico tra gli abitanti della Val-
le del Savio.

«E ora - esordisce Baccini - di
riunire tutti comuni dell’'Unione

sotto un unico campanile. Ogni
realta € in grado di guadagnare
da questa situazione, in cui valo-
rizzeremo le nostre specifiche
specialita, dallo sport alla ga-
stronomia, fino all’ambiente. Il
nostro obiettivo prevede una re-
gia comune, con una promozio-
ne che guardi all’estero e una
manutenzione delle nostre in-

PUNTARE SULLE ECCELLENZE
«Metteremo in risalto
le nostre specialita,
dallo sport al cibo fino
alla cultura»

fratture, dall’'E45 ai sentieri turi-
stici».
L'Unione ha presentato, inol-
tre, il progetto ‘Unico, Savio
2030, sostenuto da Luiss, che
prevede una valorizzazione del
fiume Savio e una progressiva
sostenibilita ambientale, una de-
carbonizzazione, dell’ E45.
Soddisfatto anche il sindaco di
Cesena e presidente dell’Unio-
ne Enzo Lattuca, che ha ribadito
come i Comuni dell’'Unione deb-
bano portare avanti un’azione
condivisa di promozione e di
poltiche di sviluppo. Posizione
condivisa anche dal presidente
della regione Emilia Romagna
Stefano Bonaccini, che sottoli-
nea la necessita di restare uniti,
anche a livello nazionale, pun-
tando sui valori, sulla forza e
sull'impegno per eccellere an-
che sui mercati internazionali.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Opera premiata

Il film sulle Foreste Casentinesi
Miglior corto italiano a Bergamo

E arrivato primo

al Festival internazionale
Apprezzate le immagini
e i suoni della natura

ALTO SAVIO

Il film ‘Le meravigliose foreste
vetuste di Sasso Fratino e del
Parco Nazionale delle Foreste
Casentinesi’ del regista Marco
Civinelli, prodotto e coordinato
dall’Area protetta con la collabo-
razione del Reparto biodiversita
dei Carabinieri Forestali di Prato-
vecchio, & stato premiato come
miglior cortometraggio italiano.
L'occasione che ne ha messo in
risalto la pellicola sul grande pa-
trimonio naturale locale ¢ stata

quella del Festival cinematogra-
fico internazionale delle fore-
ste, tenutosi a Bergamo.

La giuria ha apprezzato la quali-
ta delle immagini proposte, ac-
compagnate dai suoni della fo-
resta. Nella citta lombarda, oltre
al regista, era presente anche
Nevio Agostini, responsabile
del servizio Promozione, conser-
vazione, ricerca e divulgazione
della natura del Parco Nazionale
delle Foreste Casentinesi.

Le faggete vetuste, una delle fo-
reste piu antiche dell’emisfero
nord (vari esemplari di faggi
hanno anche oltre 500 anni di
eta) e la Riserva Naturale Inte-
grale di Sasso Fratino situata
nel territorio sud-ovest di Ba-
gno di Romagna, sono entrate
nel 2017 a far parte del patrimo-
nio mondiale Unesco. Tornando
alla manifestazione cinemato-
grafica di Bergamo, c’é da dire
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‘Le meravigliose foreste vetuste di Sasso Fratino e del Parco Nazionale delle
Foreste Casentinesi’ & diretto dal regista Marco Civinelli

che nel tempo il Festival ambi-
sce a diventare, negli anni, pun-
to di riferimento internazionale
per la tematica ambientale.
Valorizzazione, promozione turi-
stica, conoscenza delle espe-
rienze culturali e non, che le fo-
reste sono in grado di offrire.
Sono quelli gli obiettivi principa-
li cui il progetto aspira e che por-
ta avanti dalla sua inaugurazio-
ne. Ottanta i film giunti in sele-
zione, 25 le opere scelte dalla

giuria del festival e proiettate
durante le varie serate al cine-
ma San Marco di Bergamo, 8 le
Nazioni del mondo da cui prove-
nivano le opere. Oltre alle opere
italiane che spiccano per mette-
re in risalto la tematica ambien-
tale, ci sono quelle che che pro-
vengono da: Spagna, Gran Bre-
tagna, Portogallo, Ecuador, Pa-
raguay, Peru e Madagascar.
Gilberto Mosconi
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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CESENA

112 dicembre, nella Salamultime-
diale degli Spazi del'Ex Macello
diCesena, siétenutalaprimariu-
nione della neoeletta Consulta
degli Studenti Universitari del
Campus di Cesena, nel corso del-
laquale sonostatinominati presi-
dente e vice che guideranno I'o-
perato della Consulta periprossi-
mitre anni.

MARKETING TERRITORIALE

E Caterina Orsini la nuova pre-
sidente che succede a Mirko
Grammatico. Perla caricadivice-
presidente € stato eletto invece
Michele Serafini, unico candida-
to.

«Il mio pit1 grosso augurio di
buonlavoro a Caterina e Michele.
Poter presiedere la Consulta Uni-
versitaria di Cesena per tre anni,
concorrendo al miglioramento
della nostra citta per gli studenti

Cesena

Consulta universitari: Orsini nuova presidente

in sede, pendolari e fuori sede, &
stato un onore. Il1lavoro che a-
vranno davanti i ragazzi - com-
menta il presidente uscente
Grammatico - &€ considerevole
perché il focus del loro mandato
dovra essere creare un legame
simbiotico tra cesenati e universi-
tari facendo bene intendere che
sono due facce della stessa meda-
glia e non studenti di serie B».

La Consulta degli Studenti Uni-

Due “brand” con cui
dare maggior spinta
alla vallata del Savio

«A cinque anni dalla nascita dellUnione
pronti a dare a questa esperienza nuovo slancio»

CESENA
GIORGIA CANALI
A cinque anni dalla nascita del-
I'Unione Valle Savio siamo pron-
tiadare aquestaesperienzanuo-
vo slancio», cosi il sindaco di Ce-
sena e presidente dell’'Unione
Valle Savio ha introdotto I'even-
to di ieri dedicato alla presenta-
zione del progetto di marketing
territoriale “Valle Savio un espe-
rienza davivere”. Ospite d’onore
dell’appuntamento era il presi-
dente della Regione Emilia-Ro-
magna Stefano Bonaccini.
«Vogliamo alzare 'asticella»,
ha detto Lattuca nel suo inter-
vento introduttivo, «visione stra-
tegica, condivisione e partecipa-
zione» sono i concetti chiave che
ha scelto il sindaco di Bagno di
Romagna Marco Baccini per de-
scrivere il nuovo percorso dell’U-
nione Valle Savio. Con loro an-
che sindaci Fabio Molari di Mon-
tiano, Monica Rossi di Mercato
Saraceno, Enrico Salvi di Ver-
ghereto, e 'assessora di Sarsina
Elsa Angela Cangini.

La sfida del territorio

«L’Unione fa la forza», esordiste
Stefano Bonaccini che in prima
battuta esortaanondimenticare
che il contesto della promozione
deve essere quello della Destina-
zione Romagna. Il lavoro di pro-
mozione territoriale, puntando
sulle specificita della Regione,
dalla motor valley alla wellness
valley, «Ci ha permesso di rag-
giungere risultati fino a qualche
anno fa impensabili. In cinque
anni le presenze turistiche nella
nostra regione sono passate da
45 a 60 milioni ’'anno, ed & stata
presentata ’edizione dedicata
all’Emilia Romagna della Lonely
Planet». Alla base del progetto,
assicura Lattuca, «C’e la convin-
zione che é insieme che dobbia-
mo interloquire con Visit Roma-
gna, perché la somma delle di-
verse realta che compongono

Lincontro di ieri a Cesena Fiera

questa vallata & superiore al va-
lore dei singoli». Tra le sfide cen-
trali in questo nuovo percorso,
aggiunge Baccini, «Quello delle
infrastrutture da intendersi su
pit livelli, di qui 'importanza
della cura di sentieri, strade se-
condarie, fino ad arrivare alla
E45, arteria fondamentale da
mettere in sicurezza».

Uni.Co

Dueiprogetti presentati: “U-
ni.Co”, presentato da Christian
Taione di Luiss LabGov, € un pro-
getto di governance partecipati-
va il cui obiettivo e quello di ge-
nerare strumenti che consenta-
no di lavorare su forme di inno-
vazione sostenibile attraverso
partnerariati pubblico-priva-
to-comunita.

UNESPERIENZA
DA VIVERE

Natura, cultura,

slow sport e cibo
sonoi4 filoni tematici
attorno a cui
sisviluppa

il progetto

Marketing territoriale

Prende invece spunto dal pro-
getto “Quale futuro perlamon-
tagna?” il progetto di marke-
ting territoriale messo a punto
da Integra Solution e ieri pre-
sentato da Francesco Ferro.
Natura, cultura, slow sporte ci-
bo sonoiquattro filoni tematici
attorno a cui si sviluppa il pro-
getto che lavorera sulla promo-
zione di esperienze ed eventi.
Due i brand presentati ieri e su
cuii cittadini saranno chiamati
ad esprimersi, entrambi muo-
vonodaun’ideadivallatacome
si una «dimensione nuovas, in
cui entrare per lasciarsi alle
spalle stress e rumori. “Il regno
del Savio” e “Percorsi del Sa-
vio” sono i due brand presenta-
ti. Il primo, conil termineregno
«rimanda all’ingresso in un
mondo diverso, si applica al
fantastico, quanto allo scienti-
fico: il regno animale, quello
vegetale». La parola Savio in
questa proposta non indica so-
lo il fiume, ma viene usato co-
mesinonimo di“saggio”. Lettu-
ra quest’ultima che rimane in-
tatta anche nel secondo brand
proposto dove «ai percorsi fisici
siaggiunge quello metafisico».

versitari, istituita per consolidare
ilrapporto tra Amministrazione e
studenti, & attiva a Cesena dal
2008 ed € composta da tuttiirap-
presentanti degli studenti eletti
nei diversi organi di Ateneo e dai
Presidenti delle Associazioni stu-
dentesche universitarie cesenati.
Alle sedute partecipa anche 'am-
ministrazione comunale ed alcu-
ni consiglieri sia di maggioranza
che diminoranza.

Dirigenti comunali

Caterina Orsini

quattro cambi
sono da scegliere

Assieme ai nuovi
vertici

della Biblioteca
Malatestiana

CESENA

Biblioteca Malatestiana, Polizia
Municipale, Servizi Sociali, Am-
biente e territorio. Sono 41 setto-
ri del Comune e dell’'Unione dei
Comuni della Valle del Savio che
saranno presto interessati da un
cambio al vertice conl'arrivo di4
figure direttive in carico fino al
2024. Si tratta di dirigenti che
dal nuovo anno andranno arico-
prire gli incarichi attualmente e-
sercitati da Elisabetta Bovero a
capo del settore Biblioteca Mala-
testiana e Cultura; Giovanni Col-
loredo comandante della Polizia
Municipale Cesena-Montiano
dal 2014; Matteo Gaggi del Set-
tore Servizialle persone e alle fa-
miglie dal 2008. Inoltre, come
annunciato nei mesiscorsi, il Co-
mune ha avviato la selezione
pubblica del nuovo Direttore
scientifico della Biblioteca Mala-
testiana (sezione Antica e Mo-
derna), quale referente dall’ele-
vato spessore professionale a cui
sara richiesto di governare la re-
te di relazioni con la comunita
scientifica locale, nazionale ed
internazionale.

Poi, tra gennaio e febbraio
I’Amministrazione comunale di
Cesena avviera la ricerca di una
quinta figura che sara collocata a
capo del settore Tutela del’Am-
biente e del Territorio attual-
mente a guida di Paolo Carini.

Nelle selezioni si punta sulla
qualificazione professionale ma,
inunmondo sempre pittveloce e
complesso, si cercano figure api-
cali con una attitudine al cam-
biamento e con un'elevata capa-
cita di problem solving.

Nelle commissioni di concor-
so, quindi, saranno presenti sia
esperti competenti nelle materie
di riferimento sia esperti di sele-
zione del personale, pervalutare
il profilo complessivo dei candi-
dati.

Biblioteca Malatestiana e Servizi
culturali

Il nuovo dirigente dovra presi-
diare tutte le attivita culturali
dell’ente con particolare riferi-

mento alla gestione della Biblio-
teca Malatestiana, del Centro Ci-
nema - Citta di Cesena, dei siste-
mimuseali, musicali, teatrali cit-
tadini, relazionandosiconlarete
interna ed esterna degli sta-
keholder, organizzando e ge-
stendo il personale assegnato.
Puo partecipare alla selezione
chi e in possesso di una Laurea
vecchio ordinamento o speciali-
stica o magistrale afferente all’a-
rea umanistica o sociale secondo
la classificazione del Miur e di u-
na esperienza almeno triennale,
nell’ambito della gestione dei
servizi culturali della pubblica
amministrazione, in ruolo apica-
le (dirigenti, incaricati di posi-
zione organizzativa o equivalen-
ti).

Settore Polizia Municipale
Siricerca il dirigente del Settore
Polizia Municipale, Comandan-
te del Corpo Intercomunale di
Polizia Municipale di Cese-
na-Montiano, quale figura che
presidia, per i comuni di Cesena
e Montiano le attivita in materia
disicurezzastradale e disicurez-
za del territorio, attraverso il
coordinamento di un gruppo di
circa 90 persone, relazionandosi
in modo continuativo con le for-
ze dell’'ordine operanti nel terri-
torio. Puo prendere parte alla se-
lezione chi e in possesso di una
laurea vecchio ordinamento o
specialistica o magistrale affe-
rente all’area. Sara svolta una
preselezione per individuare gli
8 candidati da convocare al col-
loquio.

Settore Servizialle persone e
alle famiglie

11 Dirigente dovra presidiare per
tutti i Comuni aderenti all’'Unio-
ne Valle del Savio (Cesena, Ba-
gno di Romagna, Mercato Sara-
ceno, Montiano, Sarsina e Ver-
ghereto) la programmazione,
organizzazione e gestione degli
interventi dei servizi sociali, in-
tegrandosi e coordinandosi con
altri enti, istituzioni e soggetti o-
peranti in ambito socio-assisten-
ziale e sanitario, valorizzando il
Terzo Settore nell’apporto, nella
partecipazione attiva e nel con-
corso con gli Enti Pubblici alla
realizzazione delsistemadeiser-
viziintegrati a rete. Candidature
aperte finoal 2 gennaio 2020.
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“Valle Savio, un’esperienza da vivere”, il percorso di marketing
territoriale

Un progetto con cui i Comuni dell’Unione guardano insieme al futuro della montagna e dell’intero territorio

Redazione
05 dicembre 2019 16:48

marketing territoriale “Valle Savio, un’esperienza da vivere” che coinvolge tutti i Comuni dell’Unione, Cesena, Bagno di Romagna, Mercato Saraceno, Montiano, Sarsina e

O pportunita, crescita e visione sinergica e partecipata al fine di accrescere I’attrattivita del territorio e della sua offerta. Sono questi i pilastri su cui si regge il percorso di
Verghereto, che guardano insieme al futuro della montagna e dell’intero territorio.

11 progetto nasce dalle prime linee guida per la redazione di un piano strategico di azione locale per lo sviluppo socio economico dell’ambito montano dell’Unione, definite con il
coinvolgimento diretto di tutti gli attori in un rapporto di sinergia e scambio tra pubblico e privato. Il territorio della Vallata ricopre una posizione strategica trovandosi al confine tra la
Romagna ¢ la Toscana ed essendo attraversato dall’arteria di grande viabilita E45, trait d’union che unisce tutti i borghi medievali e rinascimentali, Sarsina, Bagno di Romagna,
Sansepolcro, Citta di Castello, Umbertide, Perugia, Torgiano e Todi. Per valorizzare il potenziale custodito da questo fazzoletto di terra romagnola, si ¢ penato all’istituzione di una
cabina di regia con il compito di tracciare una strategia di sviluppo territoriale non piu circoscritta alle singole realta comunali ma impostata in un’ottica unitaria di Vallata.

Nel corso del 2017 ¢ stato avviato il progetto partecipativo “Quale futuro per la montagna?” che ha ricevuto anche il contributo della Regione Emilia Romagna. Preliminarmente ¢ stato
anche sottoscritto un accordo di collaborazione da parte delle Associazioni di categoria e Organizzazioni sindacali. Il processo partecipativo ¢ stato attivato a seguito dello svolgimento
dell’indagine conoscitiva della realta e del tessuto socio economico dei territori; successivamente ¢ partita la discussione per focus group (giovani, imprese, associazioni della societa
civile, organizzazioni politiche, Associazioni di categoria, organizzazioni sindacali, cittadini) e sono state individuate le realta che si occuperanno della sua formazione: Integra
Solutions, operatore economico a cui ¢ stato affidato il compito di sviluppare un piano di marketing, di comunicazione, un brand e tutti gli eventi di Vallata, e Massimo Feruzzi Jfc che
si occupa della definizione di un sistema di governance di Vallata.

Nella prospettiva dello sviluppo che mira ad appianare i divari di opportunita territoriale, il "luogo montagna" diventa una sfida di carattere demografico, sociale ed economico. Il tema
della vulnerabilita delle cosiddette "aree interne o fragili" ha prodotto molte riflessioni in merito alle azioni di sviluppo che possono invertire trend di spopolamento e fuga delle attivita
economiche. Ovviamente non esistono ricette universali, ma ¢ necessario comprendere le peculiarita di ciascun luogo per arrivare a proporre soluzioni. Quattro sono gli ambiti al centro
del progetto: slow sport & activity, tour delle eccellenze, food experience, benessere & Spa.

Attraverso I’esempio di questi quattro filoni tematici verranno definite le esperienze per la Valle del Savio con I’apertura di un conseguente percorso completo di branding che
richiedera il lancio di un’indagine affinché siano i cittadini stessi a scegliere il marchio territoriale.

In Evidenza
SONDAGGIO
SONDAGGIO: Che valore dai alla tua vita?
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SETTIMANALE E DELLA DIOCESI DI CESENA- ONDATO NEL 1911

VALLE SAVIO

Un nuovo marchio e tante iniziative per valorizzare e
promuovere la vallata del Savio

"Un brand di vallata, servizi nuovi e innovativi, il collegamento con la “Destinazione Turistica Romagna”,
eventi culturali e ricreativi. Oggi pomeriggio nella sala Malatesta Novello della Fiera di Cesena si € parlato
di questo e altro in occasione della presentazione del nuovo piano di marketing territoriale “Valle Savio,
un'esperienza da vivere”

04/12/2019 di > MeF

"Un brand di vallata, servizi nuovi e innovativi, il collegamento con la “Destinazione Turistica Romagna’, eventi
culturali e ricreativi. Oggi pomeriggio nella sala Malatesta Novello della Fiera di Cesena si € parlato di questo e
altro in occasione della presentazione del nuovo piano di marketing territoriale “Valle Savio, un'esperienza da
vivere" per lo sviluppo socio economico del territorio dell'Unione dei Comuni Valle del Savio.

All'incontro sono intervenuti il presidente della Regione Emilia-Romagna Stefano Bonaccini, il presidente
dell'Unione dei Comune Valle del Savio e sindaco di Cesena Enzo Lattuca insieme ai sindaci Marco Baccini,
Enrico Cangini, Fabio Molari, Monica Rossi, Enrico Salvi. C'erano inoltre Francesco Ferro di Integra Solutions
e il professor Christian laione di Luiss LabGov.

Il percorso di marketing coinvolge infatti tutti i Comuni dell’'Unione, Cesena, Bagno di Romagna, Mercato
Saraceno, Montiano, Sarsina e Verghereto, che vogliono guardare insieme al futuro.

https://www.corrierecesenate.it/Valle-Savio/Un-nuovo-marchio-e-tante-iniziative-per-valorizzare-e-promuovere-la-vallata-del-Savio 12
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Alla base la considerazione che il territorio della Vallata ricopre una posizione strategica trovandosi al
confine tra la Romagna e la Toscana ed essendo attraversato dall’arteria di grande viabilita E45, che
unisce tutti i borghi medievali e rinascimentali, Sarsina, Bagno di Romagna, Sansepolcro, Citta di Castello,
Umbertide, Perugia, Torgiano e Todi.

Un potenziale custodito da questo fazzoletto di terra romagnola per valorizzare il quale si € costituita una
cabina di regia formata da Integra Solutions, operatore economico, e Massimo Ferruzzi Jfc. Il loro compito
sara quello di tracciare una strategia di sviluppo territoriale non piu circoscritta alle singole realta comunali ma
impostata in un'ottica unitaria di Vallata. Allo studio anche il brand e gli eventi di vallata, su quattro filoni
tematici: Slow sport & activity, Tour delle eccellenze, Food experience e Benessere & Spa.

Da proteggere, € emerso, l'unicita dei territori e quindi l'identita. Gli strumenti per facilitare “l'esperienza” della
Valle del Savio potrebbero essere servizi legati alla ricettivita tra cui guide, trasporti, navette, recupero di
edifici isolati e possibilita di costruirne nuovi eco-compatibili (anche nell'area Parco Nazionale); laggancio
con le azioni di valorizzazione di “Destinazione Turistica Romagna”, il coordinamento tra eventi e
manifestazioni, la creazione di strumenti innovativi attrattori di clienti per il commercio, tra i piu svantaggiati.

Nel corso del pomeriggio sono stati illustrati anche i dettagli di “Uni.Co", progetto per la co-governance della
Valle del Savio.
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Coordinare gli eventi, valorizzare beni ed eccellenze, creare servizi, dare nuovo slancio
al commercio e agganciare il progetto di Destinazione turistica Romagna. Con questi

obiettivi nasce ‘Valle del Savio, un’esperienza da vivere'.

I Comuni della Valle del Savio, nel Cesenate, mettono insieme le forze per un nuovo
progetto di marketing territoriale, teso al rilancio socio-economico e turistico della

vallata. Cesena, Bagno di Romagna, Mercato Saraceno, Montiano, Sarsina e Verghereto

hanno deciso di dare risposta alle criticita tipiche del territorio montano, come

spopolamento e fuga delle attivita economiche, con l'istituzione di una cabina di regia
unica che coinvolge pubblico e privato. L'iniziativa € stata presentata alla Fiera di Cesena
alla presenza dei rappresentanti delle istituzioni e del presidente della Regione Stefano

Bonaccini.
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